Kommunikationsguide
- samverkan for larosaten

Manga i den akademiska varlden som vill arbeta med samverkan upplever att de saknar kunskaper om hur
de ska marknadsfora sig sjalva eller institutionen mot naringslivet. Hur berattar jag for foretagen vad jag,
kollegor och studenter kan tillféra?

Den har sammanstéliningen kan anvandas som bas for
en enkel och grundlaggande guide till hur du tar fram
huvudbudskapen i kontakterna med foretag.

1. Se 6ver dina resurser

Fundera pa vilka kompetenser som finns pa institutionen,
inom amnesomradet eller pa hdgskolan i stort. Var och
hur kan de passa in? Vilka nyckelpersoner kan du dra
nytta av?

2. Vem vill vi na ut till?

Gor en lista 6ver de branscher du tror skulle vara mest
intressanta for samverkan. Var arbetar de som redan har
slutfort utbildningen nu? Finns det foretag med stark lokal
forankring som kunde vara sarskilt intresserade av att
samverka?

3. Vad kan vi bidra med?

Vad kan vi med den kompetens vi besitter bidra med i
dessa foretag? Kan det finnas forskningsprojekt att
utféra? Kan de vara intresserade av ett langsiktigt
samarbete som bade for in ny kunskap och hjalper dem av samverkansformer och fa tips om vad

att trygga atervaxten? som kan vara bra att tanka pa.

Vill du veta mer?

P& webbplatsen kan du lasa om olika typer

4. Hur kommunicerar vi allt det har? For att se vilken samverkansform som pas-

Hur framfor jag pa basta satt till ett foretag vad de har sar dig. Prova filtreringen i menyn.
att vinna pa att samverka med mig, larosatet, studen-
terna eller institutionen? Och hur berattar jag fér mina
nuvarande och framtida studenter vilka méjligheter som
finns och vilka fordelarna med dessa &ar?

Genom att fora fram de unika kompetenser som finns pa
hdgskolan och ta upp alla positiva aspekter med
samverkan skapas ett mervarde for alla inblandade.
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